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Bugatti 

A HISTÓRIA COMEÇA EM 
1909, EM MOLSHEIM, NA 
ALSÁCIA. FOI ALI QUE O 
ITALIANO ETTORE BUGATTI DECIDIU 
TRANSFORMAR METAL EM ARTE. FILHO 
DE UMA FAMÍLIA LIGADA ÀS ARTES, 
ETTORE ENXERGAVA O CARRO COMO 
UMA ESCULTURA EM MOVIMENTO. 

Para ele, desempenho e beleza eram inseparáveis 
e cada detalhe importava, até mesmo parafusos e aca-
bamentos escondidos sob o capô.

Num período em que a indústria começava a pen-
sar em produção em massa, a Bugatti nasceu com 
outra filosofia: exclusividade, refinamento e obses-
são pela perfeição.

O primeiro grande marco veio em 1924 com o Bu-
gatti Type 35. Leve, elegante e extremamente compe-
titivo, tornou-se um dos carros de corrida mais vito-
riosos da história, acumulando mais de mil triunfos 
nas pistas. Não era apenas rápido era belo. Um carro 
que parecia desenhado com régua, compasso e sen-
sibilidade artística.

Mas se nas pistas a Bugatti mostrava força, no lu-
xo ela mostrava ousadia. O monumental Bugatti Type 
41 Royale foi criado para reis e chefes de Estado. Gi-
gantesco, sofisticado e raríssimo, tornou-se símbolo 
máximo de exclusividade. Apenas seis unidades fo-
ram produzidas. Hoje, são peças quase sagradas no 
universo automotivo.

A crise econômica dos anos 1930 e a Segunda 
Guerra Mundial enfraqueceram a empresa. A morte 
de Jean Bugatti, filho de Ettore, foi um golpe doloro-
so que marcou o início de um longo silêncio. Após o 
falecimento de Ettore, em 1947, a marca entrou em 
hibernação.

Décadas depois, ressurgiu como mito moderno. 
Sob nova gestão, a Bugatti voltou ao topo com má-
quinas que desafiam a física, como o Bugatti Veyron, 
que quebrou recordes de velocidade e redefiniu o con-
ceito de superesportivo no século XXI.

Mas, no fundo, pouco mudou.
A grade em formato de ferradura continua lá. O 

emblema “EB” segue orgulhoso. E a filosofia perma-
nece a mesma: criar algo que ultrapasse limites téc-
nicos e emocionais.

Porque, no fim das contas, a Bugatti nunca foi ape-
nas sobre velocidade. Foi  e ainda é sobre excelência.

Uma marca que prova que, quando arte e enge-
nharia se encontram, o resultado não é apenas um 
carro. É uma eternidade sobre rodas. Para mais his-
torias como essa siga @autofocorp

A Fiat, líder de vendas 
no mercado nacional há 
cinco anos, é patrocinado-
ra master do Lollapaloo-
za Brasil pelo segundo ano 
consecutivo, reforçando sua 
presença em diferentes ini-
ciativas culturais no país. 
Para celebrar essa parceria 
que une as duas paixões dos 
brasileiros – carro e músi-
ca – a marca lança uma edi-
ção especial do seu primei-
ro SUV produzido no país: 
o Fiat Pulse. Exclusiva e li-
mitada, a edição, que tem 
como base a versão Drive 
1.3 CVT, contará com ape-
nas 550 unidades – em re-
ferência aos 50 anos da Fiat 
no Brasil.

A edição especial do Lol-
lapalooza Brasil traz ele-
mentos de design e tecnolo-
gia pensados para traduzir 
a energia jovem e urbana 
do festival. Entre os dife-
renciais estão acabamen-
tos escurecidos no interior 
e exterior, teto bicolor, ro-
das de liga-leve de 16 pole-
gadas em preto brilhante, 
nova soleira personalizada, 
adesivo exclusivo com o no-
me do festival nas laterais e 
badge numerado que garan-
te autenticidade e exclusivi-
dade a cada unidade.

“A primeira vez da Fiat 
no Lollapalooza Brasil, no 
ano passado, foi um suces-
so e tenho certeza de que 
este ano não será diferente. 
Para 2026 trouxemos uma 
nova edição especial do Pul-
se, que ganhou elementos 
que traduzem a energia do 
festival, unindo design, tec-
nologia e inovação, aproxi-
mando ainda mais a mar-
ca de um público conectado 
e apaixonado por experiên-

LiMiTADA

Fiat Pulse ganha edição 
especial Lollapalooza 
Modelo conta com elementos de design e tecnologia pensados para 
traduzir a energia jovem do festival, que acontece de 20 a 22 de março
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Edição especial traz elementos de design e tecnologia exclusivos

Entre os diferenciais estão acabamentos escurecidos no interior e exterior

Exclusiva e limitada, a edição, contará com apenas 550 unidades
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cias únicas”, comenta Fre-
derico Battaglia, Head das 
marcas Fiat e Abarth para a 
América do Sul.

Além do visual marcan-
te, a edição especial ofere-
ce recursos que elevam a 
experiência de condução e 
conforto do motorista, co-
mo câmera de ré e sensor 
de estacionamento trasei-
ro para maior segurança, 
ar-condicionado automáti-
co e digital, faróis e lanter-
nas em LED, sistema key-
less e partida remota que 
trazem praticidade ao dia 

a dia, e central multimídia 
de 10 polegadas com cone-
xão sem fio a Android Auto 
e Apple Carplay, proporcio-
nando uma experiência tec-
nológica completa.

A edição especial do Fiat 
Pulse Lollapalooza Brasil 
2026 está disponível nas co-
res Branco Banchisa,Cinza 
Silversone e Vermelho Mon-
teCarlo.

A Fiat também é patroci-
nadora do palco Perry’s by 
Fiat, que receberá diversas 
atrações durante os dias 20, 
21 e 22 de março.
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