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Ford planeja 20 produtos
novos no Brasil até 2027

Os 49 mil veiculos emplacados pela marca até novembro de 2025
representam um crescimento de 12,6% comparado ao ano anterior

DA REDAGAO
redacao@jornalribeirao.com.br

A Ford anunciou a inten-
¢do de lancar 20 novos pro-
dutos para o mercado bra-
sileiro nos proéximos dois
anos. A marca, que deixou
de fabricar no pais, regis-
trou forte crescimento nas
vendas, mesmo com produ-
tos importados.

Os cerca de 49.000 vei-
culos emplacados pela mar-
ca até novembro represen-
tam um crescimento de
12,6% comparado ao mes-
mo periodo do ano passado,
quase dez vezes acima da in-
dustria, que avancou 1,3%.

“Em 2025 fizemos gran-
des lancamentos que foram
bem recebidos pelo merca-
do e, pelo terceiro ano con-
secutivo, estamos registran-
do um crescimento de dois
digitos tanto no Brasil co-
mo em toda a regiao”, des-
taca Martin Galdeano, pre-
sidente da Ford América do
Sul. “Investimos em areas
chaves do negocio, conquis-
tamos mais de 30 prémios
da imprensa e fomos a mar-
ca mais premiada em pica-
pes. Em 2026, a nossa meta
é continuar a crescer e pre-
paramos muitas outras no-
vidades.”

Segundo o executivo, o
plano da Ford é fazer 20
acoes de produto nos proé-
ximos dois anos no Brasil.
A estratégia é fortalecer a
marca nos segmentos onde
ela ja est4 presente, incluin-
do a entrada em espacos do
mercado em que hoje ainda
nao atua.
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Na linha de produtos, a
Ranger comemorou 30 anos
no Brasil e mais uma vez foi
o principal destaque, com
recordes historicos de pro-
ducdo e vendas. As mais de
30.000 unidades emplaca-
das até novembro represen-
tam um crescimento de 9%
sobre o mesmo periodo de
2024, bem acima dos 3,8%
do segmento de picapes mé-
dias.

A fbrica de Pacheco, na
Argentina, iniciou a produ-
¢do do motor Panther 2.0 na
mesma linha do Lion V6 3.0
e recebeu um investimen-
to de US$ 40 milhoes para a
ampliacao da capacidade de
producio da Ranger, elevada
a 80.000 unidades anuais —
um novo recorde historico,
30% superior a 2024.
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A Ford anunciou tam-
bém um aporte adicional de
US$ 170 milhGes para pro-
duzir a Ranger Hibrida Plu-
g-in, que serd lancada em
2027 com motor flex, desen-
volvido pela engenharia da
marca no Brasil. Com isso,

Ford Ranger Raptor foi destaque nas vendas em 2025
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o investimento total no pro-
grama da Nova Ranger foi
elevado a US$ 870 milhoes.

A marca renovou tam-
bém sua comunicagdo com
o lancamento da assinatura
global Ready Set Ford, foca-
da no estilo de vida.
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Porsche

GABRIEL YUKI

QUANDO SE FALA EM

PORSCHE, A IMAGEM QUE

VEM A MENTE E A DE CARROS
ESPORTIVOS ICONICOS, VELOZES E
CHEIOS DE PERSONALIDADE. MAS A
HISTORIA DA MARCA COMECOU DE
FORMA BEM MAIS SIMPLES.

O primeiro automovel a levar o nome Porsche foi
o Porsche 356, lancado em 1948, e ele seria o pon-
to de partida de uma das fabricantes mais respeita-
das do mundo.

Criado por Ferdinand “Ferry” Porsche, filho do en-
genheiro Ferdinand Porsche responsavel pelo projeto
do Fusca o 356 nasceu em um periodo de reconstru-
¢do da Europa apoés a Segunda Guerra Mundial. Sem
recursos abundantes, a soluc¢io foi usar componen-
tes ja conhecidos, principalmente da Volkswagen, e
transforma-los em algo completamente novo.

O Porsche 356 tinha motor boxer de quatro cilin-
dros, refrigerado a ar, montado na traseira. A poténcia
inicial era de cerca de 40 cavalos, mas o segredo estava
no peso reduzido e no acerto preciso do chassi. Leve,
agil e bem equilibrado, o modelo entregava uma expe-
riéncia de condugio envolvente, algo raro para a época.

As linhas arredondadas e o design limpo davam
identidade ao carro, enquanto o desempenho sur-
preendia nas pistas. O 356 rapidamente comecou a
vencer competicoes, o que ajudou a consolidar a ima-
gem da Porsche como uma marca esportiva e confiavel.

Produzido entre 1948 e 1965, o Porsche 356 te-
ve mais de 76 mil unidades fabricadas e passou por
diversas evolucoes mecanicas. Ele pavimentou o ca-
minho para o surgimento do Porsche 911, apresen-
tado em 1964, modelo que herdou e ampliou a filo-
sofia criada pelo 356.

Mais do que o primeiro carro da Porsche, o 356
representa o nascimento de um conceito: esportivi-
dade aliada a engenharia inteligente. Para mais his-
térias como essa siga: @autofocorp
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