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BYD ja é a 4° montadora
que mais vende no Brasil

No varejo, marca chinesa emplaca 8.355 carros de passeio,
ultrapassando marcas tradicionais como Fiat, Honda e Toyota

DA REDAGAO
redacao@jornalribeirao.com.br

A BYD atingiu, em no-
vembro, a quarta posicao no
ranking de marcas que mais
vendem carros no Brasil. Se-
gundo dados da Fenabrave
(Federacao Nacional da Dis-
tribuicdo de Veiculos Auto-
motores), 9,77% dos veicu-
los de passeio emplacados
no pais no ultimo més fo-
ram fabricados pela marca
chinesa.

O resultado colocou a
empresa, que inaugurou re-
centemente sua fibrica em
Camacari (BA) a frente de
superando montadoras tra-
dicionais como Fiat, Honda
e Toyota.

“Jamais registramos um
nimero tdo expressivo de
pedidos quanto no dltimo
més, um resultado que nao
reflete apenas nossa forga no
mercado, mas a confianca
do consumidor pela marca.
O Brasil faz parte da nossa
esséncia, e é ao lado dos bra-
sileiros que estamos cons-
truindo um futuro melhor e
transformando sonhos em
realidade”, completa o exe-
cutivo, avalia Alexandre Bal-
dy, Vice-Presidente Sénior e
Head de Comercial e Marke-
ting da BYD no Brasil.

NO VAREJO, 0S MODELOS
MAIS VENDIDOS DA BYD
NO MES FORAM:

BYD Dolphin Mini (2.653)

BYD Song Plus (1.630)

BYD Song Pro GS (1.551)

Em paralelo ao avanco
de vendas, a BYD celebrou
outro marco estratégico re-
cente com 10 mil veiculos
produzidos na fabrica de Ca-
macari. A planta industrial
ja é um dos principais pila-
res da operacdo nacional e
devera expandir ainda mais
sua capacidade em 2026, re-
forcando o compromisso da
marca com a industria brasi-
leira, geracao de empregos e
transferéncia de tecnologia.

O primeiro veiculo pro-
duzido no pais foi o Dol-
phin Mini, eleito pela revista
norte-americana Time como
uma das melhores invengbes
de 2025. O modelo é o tni-
co veiculo 100% elétrico a
alcancar a marca de 50 mil
unidades no pais desde o seu
lancamento, em 2024.

“O Brasil é um dos paises
mais estratégicos da nossa
operacdo e continuaremos
avancando, investindo, am-
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Dados da Fenabrave sobre emplacamentos por montadora

Dolphin Mini é o 1° carro elétrico a alcangar 50 mil unidades vendidas
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pliando nossa presenca in-
dustrial e construindo, junto
com os brasileiros, um fu-
turo mais limpo, mais tec-
nolégico e verdadeiramen-
te sustentavel. E seguimos,
porque o melhor ainda esta
por vir”, completa Tyler Li,
presidente da BYD Brasil.

Companhia bate recorde em novembro com mais de 16.500 pedidos

Divulgacao

ELETRICOS E HIBRIDOS

Em novembro, a marca
emplacou 4.485 veiculos e
atingiu 62,27% de participacao
no mercado 100% elétrico. No
segmento de hibridos, foram
comercializadas 5.240 unidades,
0 equivalente a 28,16% do
mercado nacional.

Divulgacéo

[Lada Niva

GABRIEL YUKI

CRIADO PARA ENFRENTAR O
GELO DA SIBERIA, O JIPE DA
AVTOVAZ CONQUISTOU MAIS
DE 100 PAISES E SE TORNOU UM DOS
VEICULOS OFF-ROAD MAIS ICONICOS
DA HISTORIA

Quando a Unido Soviética decidiu desenvolver um
veiculo capaz de cruzar o pais de ponta a ponta, en-
frentando gelo, lama, estradas inexistentes e terrenos
extremos, talvez ndo imaginasse que estaria criando
um dos maiores icones do mundo 4x4. Assim nasceu,
em 1977, o Lada Niva, modelo da AvtoVAZ que com-
binava simplicidade mecéanica, robustez e surpreen-
dente eficiéncia fora de estrada.

Diferente dos utilitarios tradicionais, o Niva utili-
zava carroceria monobloco, algo inovador entre 4x4
na época. Recebia também suspensao dianteira inde-
pendente, tracdo integral permanente e bloqueio ma-
nual do diferencial central solucoes que o tornaram
extremamente eficiente em terrenos acidentados.

Equipado inicialmente com um motor 1.6 a gasoli-
na, o Niva rapidamente ganhou fama por sua durabi-
lidade. A mecanica simples permitia reparos rapidos
até nas regioes mais isoladas da URSS. Seu desempe-
nho fora de estrada impressionou até mercados oci-
dentais, abrindo portas para exportacao.

Ao longo das décadas, o modelo chegaria a mais
de 100 paises, tornando-se um dos veiculos soviéti-
cos mais difundidos no mundo.

CONQUISTA GLOBAL E CHEGADA AO BRASIL

Nas décadas seguintes, o Lada Niva ganhou espa-
co em diversos mercados. Em paises com terrenos
dificeis ou clima extremo, tornou-se ferramenta in-
dispensavel para agricultores, trabalhadores rurais
e aventureiros.

O Brasil conheceu o modelo nos anos 1990. Com
preco competitivo e capacidade off-road surpreen-
dente, o Niva chamou atenc¢iao de consumidores que
buscavam um 4x4 acessivel. Embora espartano em
acabamento e equipamentos, ele compensava pela
valentia no barro. Tornou-se popular entre trilhei-
ros e amantes do off-road raiz.

O modelo coleciona participacoes em expedicoes
internacionais e em provas de resisténcia, como ra-
lis e travessias por desertos e regioes glaciais. Apesar
de competir com utilitarios mais sofisticados, o jipe
soviético surpreendeu diversas vezes pelo desempe-
nho e pela resisténcia.

MODERNIZACAO SEM PERDER A ESSENCIA

Mesmo depois de quase meio século, o Niva con-
tinua em producao. As versdes mais recentes rece-
beram melhorias internas, itens de conforto e moto-
res atualizados, mas a esséncia permanece intacta:
simplicidade, robustez e foco absoluto no uso fora
de estrada.

Hoje, o modelo divide-se entre o Niva Legend, pra-
ticamente idéntico ao classico de 1977, e o Niva Tra-
vel, que traz design moderno.

Poucos veiculos mantiveram sua identidade ao
longo de tantos anos. O Lada Niva é um desses casos
raros. Criado para atender as demandas de um pais
continental, tornou-se simbolo global de resisténcia,
acessibilidade e capacidade off-road.

Para muitos entusiastas, o Niva representa algo
além de um jipe: é a prova de que simplicidade e efi-
ciéncia podem, sim, caminhar juntas e ir muito mais
longe do que se imagina. Para mais historias como
essa siga @autofocorp



