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Série limitada do Haval
comemora lideranca do
modelo entre hibridos

Baseado na versao HEV2, SUV tem preco de R$ 199 mil e celebra um
recorde no Brasil, com 3.217 veiculos emplacados s6 em maio

A GWM Brasil iniciou as
vendas do Haval H6 HEV
One, uma edicao limitada
de apenas 2 mil unidades,
criada para celebrar a lide-
ranca da marca no segmen-
to de veiculos hibridos no
Brasil e o recorde histori-
co de vendas alcancado pela
autotech em maio de 2025.

“A GWM estd viven-
do um momento historico.
Mesmo antes de iniciar a
fabricac¢do no Pais, ja somos
lideres na venda de hibri-
dos. Para celebrar, cria-
mos a série limitada HEV
One, que entrega o mes-
mo desempenho e eficién-
cia ja reconhecidos no H6,
com toques visuais tnicos e
excelente relacdo custo-be-
neficio”, destaca Andre Lei-
te, Diretor de Marketing e
Produto da GWM Brasil.

Baseado na versao Haval
H6 HEV2, o H6 HEV One
mantém o consagrado con-
junto hibrido, formado por
um motor 1.5 turbo aliado a
um motor elétrico que atin-
gem 243 cv e 54 kgfm, mas

se diferencia por elementos
visuais exclusivos e ajustes
em sua lista de equipamen-
tos.

Entre os destaques, estdo
as lanternas traseiras verme-
Thas, que substituiu o acaba-
mento fumé da recém-lanca-
da versao 2025/20525, € as
rodas de liga leve com design
exclusivo. No interior, o
modelo traz acabamento em
black piano, em vez do cin-
za fosco da linha 25/25. No
entanto a série especial man-
tém a nova logotipia com o
GWM em destaque na tra-
seira, que foi adotada a par-
tir da linha 25/25.

Com preco tnico de R$
199 mil, o H6 HEV One
mantém o conjunto hibri-
do da versao HEV2 e uma
lista de equipamentos que
0 posiciona entre as opcoes
mais completas da catego-
ria. A série especial ndo con-
ta com o teto solar pano-
ramico e abertura elétrica
do porta-malas, mas man-
tém recursos de tecnologia
e seguranca presentes nas

versoes superiores, além de
trazer acabamentos exclu-
sivos. A proposta é atender
um publico que busca um
modelo hibrido com preco
extremamente competitivo
e uma excelente relacao cus-
to-beneficio.

Disponivel nas cores Pre-
to Hematita, Branco Agata e
Cinza Diamante, o H6 One ja
esta a venda nas concessio-
narias de todo o pais, no site
da GWM, no Mercado Livre
e no e-commerce da marca.
A série limitada H6
HEV One é uma home-
nagem ao recorde de
3.217 veiculos empla-
cados pela GWM em
maio, o melhor resul-
tado mensal desde
o inicio de suas ope-
racoes no Brasil, em
abril de 2023. O mode-
lo também celebra a
lideranca do Haval
H6 entre os hibri-
dos, quando registrou
10.184 unidades no
acumulado de janeiro
a maio deste ano.

Tudo comeca com
um italiano teimoso
chamado Enzo

GABRIEL YUKI

Enzo Ferrari. Um cara apaixonado po
velocidade, que comegou como piloto de cor-
ridas nos anos 1920 e logo percebeu que queria mais:
queria construir os carros mais rapidos do mundo.

Mas nao pense que foi facil. Em 1947, com a Italia ain-
da se recuperando da guerra, Enzo fundou a Ferrari em
uma pequena oficina em Maranello. E logo lancou seu
primeiro carro com o nome que mudaria tudo: o 125 S.
Motor V12, desenhado por ele mesmo, claro porque se é
pra fazer, que seja do jeito Ferrari: com exagero, baru-
lho e emocao.

Dai pra frente, a marca virou um foguete sem freio.

Nos anos 1950, a Ferrari ja dominava as pistas de cor-
rida e chamava aten¢ao no mundo inteiro. Ganhava titu-
los em Le Mans, na Formula 1 (onde até hoje é a equipe
mais vitoriosa da histéria!) e nos coragoes dos apaixona-
dos por carros. Cada modelo novo era como o lancamen-
to de um filme de Hollywood — todo mundo queria ver,
ouvir e, claro, dirigir.

Veio a lendaria 250 GTO, que hoje vale mais que uma
ilha no Caribe. Depois a F40, a tltima aprovada pesso-
almente por Enzo, um verdadeiro monstro dos anos 80.
E com o tempo, os modelos foram ficando cada vez mais
tecnoldgicos, sem nunca perder o charme ou o rugido do
motor que arrepia a espinha.

Ah, e ndo pense que a Ferrari vive s6 de passado. A
marca entrou no século 21 com tudo: langou supercarros
hibridos como a SF9o Stradale, e ja prepara um modelo
totalmente elétrico sim, até a Ferrari vai ter seu momen-
to silencioso (mas com muita velocidade, pode apostar).

Hoje, ter uma Ferrari é como entrar para um clube
secreto. Nem sempre basta ter dinheiro tem que ter his-
téria com a marca, perfil aprovado, indicacao... é tipo um
tapete vermelho sobre rodas. E mesmo assim, ela conti-
nua sendo um sonho acessivel pelo menos no imagina-
rio de qualquer um que ama carros.

No fim das contas, a Ferrari é isso: uma marca que
nasceu da paixdo por correr, virou lenda pelas pistas,
invadiu as ruas do mundo e estacionou, com estilo, no
imaginario coletivo. Porque ela ndo é so feita de metal e
motor ¢ feita de emocao. Para mais historias como essa
siga: @autofocorp




