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Novas picapes da
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Ford aparecem pela 1°
vez na Agrishow

Apostas da montadora para o segmento agro, F-150 Tremor e Maverick
Tremor foram apresentadas ao publico durante o evento em Ribeirao

A Ford apresentou na
Agrishow, em Ribeirdo Pre-
to, as picapes F-150 Tremor
e Maverick Tremor, nova
familia off-road que faz sua
primeira exibicdo publica
antes da chegada ao merca-
do nacional.

“A Ford é a marca lider
mundial em picapes e conti-
nuamos a expandir a nossa
linha com produtos avanca-
dos e inovadores para aten-
der diferentes tipos de clien-
tes e aplicacGes. A familia
Tremor, mostrada em pri-
meira mao na Agrishow, faz
parte dessa estratégia. Ela é
mais uma op¢ao para quem
deseja uma picape esportiva
e com maior capacidade off-
-road, sem abrir mao da ver-
satilidade para uso na cida-
de”, diz Antonio Baltar Jr.,
diretor de Marketing, Ven-
das e Servigos da Ford Amé-
rica do Sul.

A F-150 Tremor e a
Maverick Tremor se desta-
cam pela altura elevada do
solo, suspensao e amortece-
dores especiais, angulos de
entrada e saida ampliados,
pneus todo-terreno, dife-
rencial blocante e proteto-
res inferiores. O seu visu-
al ousado é marcado pela
grade e far6is com desenho
tnico e detalhes da carroce-
ria na cor laranja. O interior
segue 0 mesmo estilo, com-
binando tons escuros com
costura dos bancos e apli-
ques no painel e nas portas
em laranja.

VISUAL EXCLUSIVO
Além da grade dianteira
e fardis com novo design e

detalhes em laranja, a F-150
Tremor se diferencia pelas
entradas de ar no cap0, pro-
tetor frontal de aluminio e
ganchos de reboque dian-
teiros e traseiros. Vem tam-
bém com rodas de 18” e
pneus General Grabber AT
275/70, estribo e os emble-
mas “F-150 Tremor” nas
saidas de ar e “Tremor” na
lateral traseira e na sus-
pensao exclusiva. Na trasei-
ra, ha saida de escapamen-
to dupla, preparagdo para
reboque e tampa da cacam-
ba com sistema de abertura
Pro Access.

O interior tem ban-
cos com ajuste elétrico e
o emblema “Tremor” no
encosto, teto solar panora-
mico, painel de instrumen-
tos digital de 12”, multimi-
dia SYNC com tela de 127,
botdes auxiliares no teto e
assistente de reboque Pro
Trailer.

A Maverick Tremor tam-
bém traz grade e faréis com
novo design e detalhes em
laranja, ganchos de rebo-
que dianteiros e prepara-
¢do para reboque. O emble-
ma “Tremor” é visto nas sai-
das de ar laterais e na trasei-
ra, na tampa da cacamba e
na suspensido exclusiva. As
rodas sdo de 17”7, com pneus
General Grabber P235/65
R17.

No interior, os bancos
em preto e azul marinho exi-
bem o emblema “Tremor”
no encosto e costura em
laranja, que ¢ aplicada tam-
bém no volante e em deta-
lhes do painel. Teto solar,
quadro de instrumentos de

8” e multimidia SYNC com
tela de 13,2” estdo incluidos
no pacote.

Segundo a Ford, a data
de lancamento das novas
picapes e outras informa-
¢Oes, como motorizacao e
dados técnicos, serao divul-
gadas mais proximo da sua
chegada ao mercado.

LIDER REGIONAL

Aregiao de Ribeirao Pre-
to é um dos principais mer-
cados consumidores de
picapes do Brasil, formada
por cerca de 60 municipios
como Franca, Sao Carlos,
Sertdozinho e Araraquara.
Este ano, a Ranger liderou o
segmento de picapes médias
no primeiro trimestre.

“Em 2024, tivemos um
volume recorde de vendas
da Ranger na Agrishow,
com mais de 800 unida-
des. Este ano a expectativa é
repetir o excelente resultado
e reforcar ainda mais a nos-
sa lideranca na regiao, que
em abril ja chega a 31% de
participacdo”, destaca Bal-
tar.

No Brasil, a Ranger foi
a picape média que mais
cresceu em 2024 — na casa
de 60%, com o recorde de
mais de 31.000 unidades —
e para atender o crescimen-
to da demanda a sua produ-
¢do esta sendo ampliada em
15% este ano. No primeiro
trimestre de 2025 ela con-
tinuou a crescer, com mais
46% em volume (7.366 uni-
dades) e cerca de 22% de
participacdo, mantendo-se
no segundo lugar e cada vez
mais proxima da lider.

Lamborghini: a marca que nasceu de
um “fora” e virou sonho de consumo

GABRIEL YUKI

Na ultima semana, Ribeirao Preto recebeul
a maior feira do agronegocio da América Lati-
na: a Agrishow. E em meio a tratores gigantes, maquinas
de alta tecnologia e inovacoes para o campo, é impossivel
nao lembrar da Lamborghini. Afinal, o DNA agricola tam-
bém esta sob o capd dessa marca lendaria.

Pensando nisso, o AutoFoco preparou um resumo da
histoéria dessa marca imponente, que comecou entre tra-
tores e hoje é cobicada pelos apaixonados por carros no
mundo inteiro.

Quando a gente fala em supercarros, a Lamborghi-
ni vem a cabeca na hora. Com design futurista, portas
que abrem pra cima e um ronco de motor que arrepia, os
modelos da marca italiana sdo verdadeiras obras de arte
sobre rodas.

Mas por tras de toda essa poténcia, a histéria comeca
de forma bem mais... rural. Logo ap6s a Segunda Guerra
Mundial, na Italia, Ferruccio Lamborghini — um mecéni-
co talentoso — comecou a fabricar tratores com pecas de
veiculos militares. O negocio foi um sucesso, e ele rapida-
mente ficou milionario.

Apaixonado por carros, Ferruccio comprava Ferraris,
mas sempre achava defeitos. Um dia, resolveu dar algu-
mas sugestoes ao proprio Enzo Ferrari, que nao gostou
nada da ousadia e deu um baita fora.

A resposta de Ferruccio? Criar sua prépria fabrica de
carros esportivos, em 1963. Nascia a Automobili Lambor-
ghini, em Sant’Agata Bolognese. O primeiro modelo, o
350 GT, chamou a atencao, mas o grande divisor de dguas
foi o Miura, lancado em 1966 — o primeiro supercarro
com motor central-traseiro. Uma revolucgao!

CURIOSIDADES QUEVOCE (PROVAVELMENTE) NAO SABIA:

-0 touro do logotipo ndo é por acaso: Ferruccio era do signo de
Touro e fa de touradas. Por isso, a maioria dos modelos tem nomes
de touros famosos, como o Murciélago e o Aventador.

-0 Countach, langado nos anos 70, impressionou tanto que
até o nome veio de uma giria piemontesa usada para expressar
surpresa — algo como “UAU!” em italiano.

- A Lamborghini ja enfrentou altos e baixos. Chegou a falir mais
de uma vez e passou por diversos donos até ser comprada pelo
Grupo Volkswagen em 1998. Desde entdo, sob o comando da Audi,
voltou a brilhar.

*A marca também faz SUV! O Urus, langado em 2018, é
0 modelo mais vendido da Lamborghini e prova que até um
superesportivo pode ter seu lado “familia” — ou quase isso.

Hoje, a Lamborghini é sinonimo de luxo, velocidade e
estilo. Mais do que vender carros, ela vende uma experi-
éncia: emocao, barulho e presenca.

E pensar que tudo isso comegou com um trator... e um
“chega prala” da Ferrari! Quer mais historias assim? Siga
a gente no Instagram: @ autofocorp



